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“三网融合”时代气象影视的发展机遇探讨
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三网融合是指电信网、广播电视网和互联网

实现互联互通、资源共享。它的基本目的是为了
应对当代信息传播碎片化趋势，形成统一、无缝
隙的传播格局。三网融合不单是行业间的布局调
整，更是国家顺应全球传媒发展趋势，提高国民
经济信息化水平，满足人民群众日益多样的生产、
生活需求，形成新的经济增长点的战略规划。气
象影视要在未来获得更好的发展，需要顺应传媒
发展趋势，积极拓展发展空间。
国内外视频媒体的融合现状

国外视频媒体已进入“任何”时代，即人们

能够在任何时间、任何地点、以任何方式、在任
何终端上收看自己喜欢的视频内容。其中，
ＹｏｕＴｕｂｅ、Ｈｕｌｕ、ｉＰｌａｙｅｒ是发展最快的网站。
ＹｏｕＴｕｂｅ作为全球最强大的用户上传及分享的
视频网站，在巩固用户上传视频的基础上，全面
整合传统电视精品节目，与米高梅、环球唱片、
Ｓｏｎｙ、ＢＢＣ、ＢＭＧ、ＣＢＳ等传统传媒集团签署内
容合作协议。Ｈｕｌｕ由ＮＢＣ环球与新闻集团合资
成立，它的内容主要由ＮＢＣ、Ｆｏｘ等传统传媒机
构提供，标志着传统主流电视媒体已进军网络视
频领域。ｉＰｌａｙｅｒ的用户可通过下载的方式收看节
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调以学习者为中心，发挥学习者的自主性、能动
性，培养其主体意识，摆脱依赖性、被动性，使
学习者能自主学习、学会学习。对学习能力的培
养训练着眼于调动学习者的学习积极性、主动性，
不断提高学员自主学习的独立性和自觉性。
２２２开发学习管理系统，搭建交互教学平台
通过开发学习管理系统，搭建交互教学平台，提
供各种沟通交流方式，如课程论坛、ＱＱ群、互助
吧等；实现课堂相关的操作，如做作业、听课、写
论文、课程预约、考试预约等；方便教师与学员
沟通、讨论、答疑解惑。
２２３转变教师角色教师在教学过程的角色和
地位，由传统面授课堂教学的主宰者转变为远程教
育中学员自主学习的指导者。帮助学员适应远程学
习模式，引导学员取得合作同伴，进行合作学习，提
高远程学习的能力。
２２４开展合作学习，提高培训效果基于网络

的合作学习是指利用计算机网络以及多媒体等相
关技术，由多个学员针对同一学习内容彼此交互
和合作，达到对教学内容比较深刻的理解与掌握。
气象远程教育学员分散，与教师交流较少，学员
间互动是教学系统中尚待进一步开发的宝贵的人
力资源，是提高学习效果的有效途径，是教学活
动成功的不可缺少的重要因素，也容易做到。

鼓励学员自发结对成为合作学习伙伴。合作
同伴的取得是完全自愿的，合作者间具有积极的
相互依赖性，在工作上能互益互惠；学员间能相
互提供有效的帮助和支援，共享学习资源；学员
相互合作增加观点的数量、质量，激发学员的参
与情感，同时也增加解决问题的创意，可促进学
员创造性思维的发展。各级培训中心要大力提倡
和引导学员间积极开展学习互动，强化合作学习
观念，推动交流合作，不断提高远程培训的教学
质量。
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目，此举打破了电视台４０年来的运营模式。并且
他们希望ｉＰｌａｙｅｒ成为一种普遍服务，不但能在互
联网上使用，而且还能用于有线广播和电视平台，
最终将普及到手机和智能掌上设备。

我国的网络视频媒体也发展迅速，目前主要
有三类网站：以ＰＰＬｉｖｅ、ＵＵｓｅｅ、ＱＱＬｉｖｅ为代表
的Ｐ２Ｐ直播网站；以优酷、土豆、酷六为代表的
视频分享网站；由中央电视台、湖南卫视、上海
文广等传统媒体推出的网络视频业务。从国内视
频媒体的发展趋势可以看出：一方面用户对网络
视频存在巨大需求；另一方面广播电视机构拥有
海量丰富的视频资源，市场期待以视听互动为核
心、融合网络特色与电视特色于一体的多终端、立
体化的传播平台能够将供需双方有效结合。
气象影视的现状

目前，气象影视节目数量众多，受关注程度
高。由华风集团制作的天气预报节目在国内覆盖
中央电视台、凤凰卫视、中国教育电视台等多个
主流电视渠道，在国外覆盖１５０多个国家和地区。
全国各省（区）、市、县气象局的天气预报节目分
别在各自电视台的多个频道播出。天气预报节目
在观众收看较多的十几种电视节目类型中名列榜
首。目前，气象影视行业基本具备三网融合的发
展基础。气象影视已基本覆盖传统媒体和现有新
媒体渠道，包括：电视、广播、互联网、移动电
视、户外显示屏、手机ＷＡＰ网站等。
气象影视在三网融合时代的发展策略

三网融合形势下，视频化是未来信息传播的
基本趋势，气象影视部门作为公众气象服务视频
内容供应方，必须充分利用气象影视的视频化优
势，与各类新媒体、新渠道融合，形成气象影视
服务的新格局。
３１探索发展方向，成为新的市场主体

三网融合在实现现有网络资源有效整合、互
联互通的同时，必然会突破广电、通信等行业原
有模式局限。视听新媒体产业必将带动促进广电
产业加快升级和规模加速扩大。气象影视应抓住
机遇，充分利用行业的现有资源，围绕服务创新，
合理调动和配置，积极探索有利于气象传媒整体

发展的新的途径和模式，成为以内容、网络和服
务为基础的全新媒体信息产业时代的市场主体。
３２加强内容建设，形成全媒体服务

三网融合，使得用户对影视内容的需求更趋
向差异化、价值化，气象影视以其专业服务内容
凸显价值，在与不同渠道特性融合发展时，更容
易获得用户的识别与青睐，也容易获得各类新媒
体的主动融合。应以中国气象频道和多媒体气象
影视服务为纽带，建立全国气象影视内容资源平
台，集中优势力量，加快开发高附加值、高技术
含量的优势气象影视产品，逐步实现全国气象影
视内容生产的集约化，规模化，产业化；以中国
气象视频网为着力点，开展视频直播，视频点播
等服务业务，同时探索网络与手机等新媒体的服
务，形成跨媒体，跨平台的实践。总之，气象影
视服务应着眼于内容建设，形成自身的核心竞争
力，走向全媒体服务格局。
３３提升战略地位，加快创新步伐

三网融合格局中，由于多终端和跨网络的传
播，将使得气象影视的内容供应价值不断放大，服
务影响力不断扩大。在全程全网、全业务承载、全
方位服务的技术可能性上，对于实现公共气象服
务倡导的“无缝隙服务理念”，给予极大的推动和
落实，从而提升气象影视服务业务在公共气象服
务中的作用和地位。

随着国家三网融合战略部署加紧推进，以及
视听新媒体盈利模式的逐渐清晰，影视新媒体产
业将成为战略性新兴产业。气象影视工作要抓住
产业发展的机遇。气象影视内容的生产者应及时
掌握和运用新技术、新观念，生产出新特性产品。
三网融合是构建全新的用户服务模式的契机，必
将推动和创新气象影视服务。气象影视服务业务
将在用户的定制化、精细化的需求上进行点对点
服务，随时掌握用户动态，提供贴身服务。这种
用户管理方式，对于实现公共气象服务倡导的
“以需求为引导”，从技术手段和服务形态上提供
了实现途径，从而加快气象影视服务的创新步伐，
实现更加个性化、精细化、多元化的目的。
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