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  LED电子显示屏以色彩鲜艳、动态灵活、适

用范围广、寿命长和运行稳定可靠等优点,成为

众多显示媒体中的佼佼者。它多用于综合信息发

布,具有内容丰富、操作简单、实用灵活的特点,

现已得到社会各行业用户及公众的广泛认同。目

前,陕西省LED气象电子显示屏已建成3000多

块,遍及全省11个地市及其县乡,成为气象信息

重要的传播渠道,同时作为气象信息传播的衍生

项目———气象广告,已走上LED气象电子显示

屏。结合西安市LED气象电子显示屏媒体开发情

况,初步探讨如何根据媒体特点和客户群开发

LED电子显示屏广告市场。

1 西安市LED气象电子显示屏作为广告传播媒

体的特点

1.1 数量多、覆盖面广、受众众多

①数量多分布广。西安市LED气象电子显示

屏已初步安装300多块,分为室外屏、半室外屏、

社区语音屏3类。室外屏主要分布在秦岭南部的

山口、峪口及主要交通路口,半室外屏主要分布

在城区、郊县、乡、镇、村的政府部门及办事处,

社区语音屏主要分布在碑林区和灞桥区的三十多

个社区。②覆盖地域人口众多。LED气象电子显

示屏布点覆盖西安所辖的四县三区,具有较广的

收视覆盖面。

1.2 收视率较高

西安市LED气象电子显示屏每天3次定时发

布最新的天气预报,包括天气状况、气温、风力、

风向、相对湿度等。还增发最新的专题天气预报,

包括高考、夏收、节假日、持续高温、降水等专

题预报以及各种气象预警信号等。这些内容由西

安市气象台权威提供,内容新鲜、可靠,获得直

接、迅速,受到群众认可,形成了LED气象电子

显示屏自身的收视群体,并具备收视率较高的媒

体特点。

1.3 广告效果好

西安 LED气象电子显示屏每天持续发布

15h。若10s广告每分钟播一次,那么每天可播

900次,这样高频次播发使广告效果大大增强,

同时LED电子显示屏媒体属于动态双基色平面媒

体,色彩艳丽,传播信息的载体是文字,简单明

了,广告浅显易懂,效果好。

2 西安市LED气象电子显示屏广告的特点

(1)形象广告是LED气象电子显示屏媒体最

合适的表现形式,促销型的广告不适宜,这主要

和LED气象电子显示屏的气象服务内容和公益服

务性质有关。
(2)旅游景点及户外产品是LED气象电子显

示屏广告市场优秀客户。这和气象与旅游行业的

相关性比较强有很大关系,也与西安的旅游资源

比较丰富及部分LED气象电子显示屏沿旅游景点

布设有很大关系。
(3)广告数量不宜太多。广告及气象信息的

总量以不影响公众对公益气象服务的有效获得为

最大尺度。广告信息的增加使气象信息再次显示

的时间推后,会对LED气象电子显示屏的气象信

息的快速传递有所影响,广告信息太多会弱化

LED气象电子显示屏媒体的公益特性,因此,广

告数量需适当控制。
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  语音是人类最自然的交互方式,也是现阶段

软件用户界面发展的最高目标。目前,气象部门

编发的重要天气报都是数字编码,不够直观明了。

在.net平台下利用SAPI5.1开发中文语音应用程

序,对重要天气报报文进行解译,实现对灾害性

天气 自 动 预 警,并 通 过 微 软 MicrosoftSpeech
SDK5.1的TTS语音引擎技术实现重要天气报的

语音识别功能。

1 MicrosoftSpeechSDK5.1简介

MicrosoftSpeechSDK是微软公司免费提供的

语音应用开发工具包,包含语音应用设计接口

(SAPI)、微软的连续语音识别引擎 (MCSR)及

语音合成引擎 (text-to-speech,TTS)等。目前

的5.1版本支持英语、汉语和日语3种语言的识

别及英语和汉语语言的合成。SAPI提供实现文字

-语音转换 (TTS)和语音识别 (speechrecogni-
tion)的技术方法,其功能结构如图1所

图1 SAPI功能结构图
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3 市场开发可行性分析

首先,LED气象电子显示屏广告市场开发

不受其他媒体的干扰,它是气象系统自主开发的

媒体,在很大程度上,所有权属于气象部门,气

象部门在经营上具有很大的自主权。其次,虽然

LED气象电子显示屏的广告形式主要是文字,

GPRS流量小、费用成本较低,同时广告信息发

布简单,只需少量具备一般的文字和图形处理技

术的人员即可,但前期投入费用及后期维持费用

较高,除电费、通讯费用外,由于 LED气象电

子显示屏的电子元件易损、需专业人员维护,显

示屏的维护成本较高。通过开发LED气象电子

显示屏广告市场,可补充显示屏的维持费用。最

后,LED气象电子显示屏发布的气象信息和预

警信息关系百姓工作生活,也与各行各业息息相

关,以各行各业的需要为基础对LED气象电子

显示屏的广告市场进行针对性的开发,市场潜力

比较大。

4 结语

LED气象电子显示屏的广告市场应根据特

点有原则地开发,坚持LED气象电子显示屏服

务于民的原则,把握好经济效益和社会效益的关

系,兼顾当前和长远利益,不能过度追求经济效

益,应使LED气象电子显示屏成为高关注度的

气象信息载体的同时,成长为优良的广告载体。
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